Proponowana problematyka seminariów magisterskich prowadzonych
w Instytucie Socjologii  na studiach stacjonarnych w roku akademickim 2018/2019
1. Prof. dr hab. Rafał Drozdowski

   Proponowana tematyka badawcza: dla studentów I roku socjologii II stopnia
   Proponowana tematyka badawcza: Socjologia życia codziennego (min. przemiany stylów życia 

   i stylów  konsumpcji, nowe rytuały społeczne, nowe zjawiska kulturowe i subkulturowe).

1. Socjologia życia codziennego (min. przemiany stylów życia i stylów konsumpcji, nowe rytuały społeczne, nowe zjawiska kulturowe i subkulturowe).                                                                       

2. Socjologia wizualna (min. zjawisko przemocy ikonicznej i przejawy/ strategie oporu wobec przemocy ikonicznej i wobec kultury wzrokocentrycznej, analiza semantyczna i funkcjonalna współczesnej ikonosfery polskiej w jej typowych (reklama, ilustrowana prasa wielkonakładowa, TV muzyczna itd.) i mniej typowych (np. graffiti, fotografia „prywatna”, amatorska, prywatne strony www, webkomiks itd.) postaciach, projekty badań empirycznych wykorzystujące wizualne techniki badawcze).                          

3. Rynek pracy w Polsce (min. przemiany, recepcja mechanizmów, oczekiwania, „kryteria dobroci” rynku pracy, mechanizmy adaptacyjne do wymogów rynku pracy, kobiety na polskim rynku pracy, szara strefa rynku pracy, bezrobocie, jego uwarunkowania i społeczne konsekwencje, stara i nowa segmentacja rynku pracy).

4. Zróżnicowanie społeczne (min. stare i nowe kryteria zróżnicowania społecznego, stare i nowe czynniki/ wymiary nierówności społecznej, problematyka starej i nowej klasy średniej (knowledge class, „kognitariatu”), polaryzacja społeczeństwa – mechanizmy wyłaniania się nowych elit, mechanizmy wyłaniania się/ petryfikacji polskiej under class). 

             2. Prof. dr hab. Marek Krajewski
    Proponowana tematyka badawcza:  dla studentów I roku socjologii II stopnia
Prowadzone przeze mnie seminaria magisterskie dotyczą problematyki, którą można uporządkować w kilka podstawowych bloków:

1. Socjologia kultury popularnej: 
· nowe zjawiska kultury popularnej;

· media i ich rola w życiu społecznym; 

· odbiorcy kultury popularnej (fani i antyfani) 

· kultura młodzieżowa i jej przemiany;  

· ekonomia uwagi (strategie wytwarzania zainteresowania przekazami kultury popularnej) 

· osoby popularne ( gwiazdy, idole, celebryci); 

· konsumpcja, trendy konsumpcyjne, konsumpcja jako narzędzie zmiany społecznej

2.  Socjologia wizualna

· socjologiczne badania z użyciem technik wizualnych

· rola obrazów w życiu społecznym oraz ich oddziaływanie

· obrazy jako narzędzia sprawowania władzy i oporu wobec niej (propaganda, antypropaganda)

· obrazy w procesach ekonomicznych (wizerunek, marka, perswazja)

· obrazy w życiu codziennym (wizualność a interakcje, tożsamość, doświadczanie siebie)

· reklama społeczna i Corporate Social Responsibility (CSR) oraz ich zastosowania

· miejska ikonosfera oraz wizualność miasta

3. Socjologiczne analizy kultury materialnej 

· rola przedmiotów w życiu społecznym

· dobra materialne w życiu codziennym (role, funkcje, znaczenia)

· przedmioty- pamięć, upamiętnienie, tożsamość

· przedmioty jako źródła wykluczenia społecznego

· design- projektowanie przedmiotów jako projektowanie rzeczywistości społecznej

· socjologiczne interpretacje  działań wobec przedmiotów: produkcja, wyrzucanie, kolekcjonowanie dóbr materialnych 

4. Socjologia sztuki

· sztuka publiczna i sztuka w miejscach publicznych, 

· socjologia artysty, artysta jako rola społeczna, 

· współczesny rynek sztuki i obieg dóbr artystycznych

· sztuka jako towar i marka

· polityczne zaangażowanie artystów i sztuki

· sztuka i system społeczny

5. Socjologia współczesności

· nowe trendy i zjawiska społeczne

· społeczne konsekwencje procesów medializacji, globalizacji, usieciowienia życia społecznego

· socjologia Internetu i cyberkultura
· „postpolis”- nowe formy życia miasta i w mieście
Jestem oczywiście również otwarty na problematykę zaproponowaną przez magistrantów

3. Prof. UAM dr hab. Ryszard Cichocki
     Proponowana tematyka badawcza: dla studentów I roku Socjologii II stopnia
Proponowana tematyka badawcza:

1. Badania społecznego wizerunku instytucji:

a. Diagnozowanie społecznego wizerunku instytucji,

b. Badania marki i badania dla potrzeb strategii promocji,

c. Public Relations,

d. Strategie promocji.

2. Społeczeństwo obywatelskie i sfera publiczna:

a. Funkcjonowanie i przemiany sfery publicznej w Polsce i Europie,

b. Instytucje społeczeństwa obywatelskiego,

c. Instytucje publiczne a społeczeństwo obywatelskie,

d. Opinia publiczna jako składnik sfery publicznej,

e. Badania diagnozujące i monitorujące rozwój społeczeństwa obywatelskiego  

3. Programy diagnozowania i monitorowania jakości życia:

a. Studia nad zintegrowanymi programami monitorowania jakości życia,

b. Badania subiektywnego poczucia jakości życia wybranych grup i kategorii społecznych,

c. Dewiacja, zagrożenie bezpieczeństwa, publiczne instytucje odpowiedzialne za bezpieczeństwo,

d. Czas wolny jako element jakości życia społeczeństwa,

e. Rynek pracy jako element jakości życia,

4. Stosowane badania społeczne:

a. Badania mediów i reklamy,

b. Badania dla potrzeb strategii rozwoju,

c. Badania dla potrzeb zarządzania,

d. Badania dla potrzeb zarządzania zasobami. 

5. Studia z teorii zmiany społecznej

a. Studia nad wybranymi koncepcjami teoretycznymi zmiany społecznej,

b. Badania wybranych procesów zmiany społecznej. 

6. Wybrane problemy współczesnych teorii socjologicznych.  

4. Prof. UAM dr hab. Krzysztof Podemski

     Proponowana tematyka badawcza: dla studentów I roku socjologii II stopnia
1. Kontakty międzykulturowe i międzycywilizacyjne. Doświadczenie obcości.  

           Wzory podróży i turystyki. Typologie podróżników i turystów. Teorie podróży 

           i turystki. Analiza relacji podróżniczych. Badania jednostek i społeczności

           mających intensywne kontakty międzykulturowe. Podróże młodzieży zachodniej 

    do innych cywilizacji. 

2. Dyskurs publiczny i jego analiza: Retoryka debat publicznych, Analiza ramowa i krytyczna 

    Prasy codziennej i tygodników. Dyskurs dominujący, dyskursy emancypacyjne i alternatywne,  

    dyskursy wykluczone.

3. Metody jakościowe. Badania wykorzystujące te metody: wywiady pogłębione, obserwacje, 

    zogniskowane wywiady grupowe, materiały biograficzne, materiały audiowizualne, techniki

    projekcyjne. Analiza treści. Programy wspomagające analizę jakościową. Teoria ugruntowana.

4. Konsumpcja i czas wolny. Style życia. Wzory konsumpcji. Nowe przestrzenie konsumpcji. 

    Zachowania konsumentów. Ruchy i organizacje konsumenckie.

5. Zachowania wyborcze. Geografia wyborcza miasta, regionu, kraju. Wykorzystanie danych

    z komisji wyborczych do analiz społeczno–przestrzennych zachowań wyborców.   

   „Mapywyborcze”. 

       6. Nierówności społeczne.
       7. Mobilność akademicka. 
       8.  Kreowanie atrakcji turystycznych jako proces społeczno - kulturowy. Analiza

            wizerunków krajów, regionów, miast w mediach i przewodnikach turystycznych. Marketing

            kraju, regionu, miasta, atrakcj turystycznej. Analizy wybranych typów atrakcji turystycznych
5. Prof. UAM dr hab. Witold Wrzesięń
     Proponowana tematyka badawcza: dla studentów I roku socjologii II stopnia
    Współczesności świata młodzieży i świata życia rodzinnego
1. Dzisiejsze (i wczorajsze) oblicza młodzieżowej kultury (subkulturowości, postsubkulturowości i pozasubkulturowości młodych).

2. Style życia i kompozycje młodzieżowej codzienności. Realność i wirtualności świata życia dzisiejszych młodych.

3. Aspiracje, wartości, plany współczesnej młodzieży – teraźniejszość a wizje przyszłości: praca, kariera, rodzina... emigracja (?) itd.

4. Fonoholizm, internetoholizm i inne uzależnienia behawioralne a współczesność i przyszłość świata życia codziennego dzisiejszej młodzieży

5. Relacje międzypokoleniowe – „my” a „oni”; specyfika kształtowania tożsamości społecznej pokolenia współczesnej młodzieży.

6. Współczesne kompozycje i dekompozycje świata życia rodzinnego. Nowe oblicza relacji wewnątrzrodzinnych. Role rodzinne, socjalizacja, kontrola społeczna.

7. Nowoczesne technologie a modyfikacje przestrzeni życia rodzinnego – od cywilizacyjnego skoku do nieuświadamianych uzależnień.

8. Kultura konsumpcyjnego kapitalizmu a współczesne rodziny i dzisiejsza młodzież.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                               
6. Prof. UAM dr hab. Aldona Żurek

    Proponowana tematyka badawcza: dla studentów I roku socjologii II stopnia

Problematyka seminarium obejmować będzie następujące zagadnienia:

1) procesów i zjawisk zachodzących w grupach formalnych (przywództwo, konflikt, negocjacje,

    komunikacja)

2) problematyki dotyczącej grup nieformalnych 

3) przemian współczesnej rodziny, w tym obejmujących alternatywne formy życia małżeńskiego 

   i rodzinnego (np. kohabitacja, LAT, pary homoseksualne)

4) zjawisk obejmujących codzienną, społeczną egzystencję ludzi (praktyki życiowe, typowe projekty, 

    rytuały, sposoby życia)

5) stylów życia realizowanych we współczesnym społeczeństwie polskim

6) problematyki genderowej (kwestii kobiecych, problematyki mężczyzn)

